Plan

studiow

Wydzial prowadzacy kierunek studiow:

HUMANISTYCZNY

Kierunek studiow:
(nazwa kierunku musi by¢ adekwatna do zawartosci
programu ksztalcenia a zwlaszcza do zaktadanych
efektow ksztatcenia)

MEDIOZNAWSTWO

Poziom ksztalcenia:
(studia pierwszego, drugiego stopnia, jednolite studia
magisterskie)

STUDIA | STOPNIA

Profil ksztalcenia: OGOLNOAKADEMICKI
(ogolnoakademicki, praktyczny)
Forma studiow: STACJONARNE

(studia stacjonarne, studia niestacjonarne)

Specjalnosé: MEDIOZNAWSTWO
Liczba semestrow: 6 (SZESC)

Liczba punktéw ECTS: 180

Laczna liczba godzin dydaktycznych: 1800




| semestr!

Kod Forma
przedmiotu Nazwa Forma zajgc¢ Liczba | Liczba | zaliczenia
w systemie modutu/przedmiotu godzin | punktd

UR{ON w
ECTS
0903-M-1- Wstep do komunikacji wyktad 30 4 Egzamin
WdKSiM- spotecznej i medidw
W-S1
0903-M-1- Trening umiej¢tnosci laboratorium 15 2 Zaliczenie
TUI-L-S1 interpersonalnych na oceng
0903-M-1- Wspolczesne technologie laboratorium 30 4 Zaliczenie
WTT-L-S1 telewizyjne. Warsztaty w na ocene
studiu telewizyjnym UMK
0903-M-1- | Wstep do badania kultury konwersatorium 30 2 Zaliczenie
WdBK-K-S1 wspotczesnej na oceng
0903-M-1- Teorie mediow konwersatorium 30 3 Zaliczenie
TM-K-S1 na oceng
0903-M-1- Socjologia kultury wyktad 30 4 Egzamin
SK-W-S1
0903-M-1- Mechanizmy wytwarzania konwersatorium 30 3 Zaliczenie
MWZiPS-K- znaczen 1 przekazu na oceng
S1 symbolicznego w Swiecie
wspotczesnym
0903-M-1- Socjologia internetu i sieci konwersatorium 30 2 Zaliczenie
SliSS-K-S1 spotecznych na oceng
0903-M-1- Laboratorium komputerowe laboratorium 30 2 Zaliczenie
LK1-L-S1 I: Tworzenie i zarzgdzanie na ocene
projektami internetowymi
Modut Przedmiot do wyboru — | wyktad/konwersatori 30 2 Zaliczenie
przedmiotow modul wzbogacajacy um/inna forma na oceng
do wyboru
Modut Przedmiot do wyboru — | wyktad/konwersatori 15 2 Zaliczenie
przedmiotow modut wzbogacajacy um/inna forma na ocen¢
do wyboru
Razem: 300 30
Il semestr

Kod Forma
przedmiotu Nazwa Forma zaj¢c¢ Liczba | Liczba | zaliczenia
w systemie | modutu/przedmiotu godzin | punktow

USOS ECTS
0903-M-1- Znak jako nos$nik konwersatorium 30 2 Zaliczenie
ZNI-K-S1 informacji na ocene
0903-M-1- Komunikacja konwersatorium 30 4 Zaliczenie
KSM-K-S1 spoteczna a media na oceng
0903-M-1- Podstawy wyktad 30 6 Egzamin
PPS-W-S1 psychologii




spolecznej

0903-M-1- Laboratorium laboratorium 30 2 Zaliczenie
LK2-L-S1 komputerowe II: na oceng
IT w komunikacji
masowej
0903-M-1- Argumentacja, laboratorium 30 2 Zaliczenie
APM-L-S1 perswazja, na ocen¢
manipulacja
0903-M-1- Filozofia kultury wyktad 30 4 Egzamin
FK-W-S1
0903-M-1- Historia mediow wyktad 30 4 Egzamin
HM-W-S1
0903-M-1- Media a grupy laboratorium 30 2 Zaliczenie
MGW-L-S1 wykluczone na oceng
Modut Przedmiot do wyboru | wyktad/konwersatorium/inna 30 2 Zaliczenie
przedmiotow — modut forma na oceng
do wyboru wzbogacajacy
Modut Przedmiot do wyboru | wyktad/konwersatorium/inna 30 2 Zaliczenie
przedmiotow — modut forma na ocen¢
do wyboru wzbogacajacy
Razem: 300 30
Il semestr
Kod Forma
przedmiotu Nazwa Forma zaj¢c Liczba | Liczba | zaliczenia
w systemie moduhu/przedmiotu godzin | punktéw
USOS ECTS
Grupa Jezyk obcy ¢wiczenia 60 2 Zaliczenie
przedmiotow: nowozytny (jezyk na oceng
4100-ALL angielski)
Grupa Wychowanie fizyczne ¢wiczenia 30 1 Zaliczenie
przedmiotow: na oceng
5700-ALL
Grupa Zajecia wyktad/konwersatorium/inna | 30 2 Zaliczenie
przedmiotow: | ogdlnouniwersyteckie forma na oceng
0000-OG+ (MK V)
0900-0G
0903-M-2- Elementy logiki i konwersatorium 30 4 Zaliczenie
ELITR-K-S1 teorii rozumowan na oceng
0903-M-2- Psychologia reklamy laboratorium 30 4 Zaliczenie
PRzEF-L-S1 z elementami na oceng
fizjologii
0903-M-2- Laboratorium laboratorium 30 2 Zaliczenie
LK3-L-S1 komputerowe I1I: na ocen¢
Przetwarzanie
cyfrowe mediow
0903-M-2- | Wspotczesne techniki laboratorium 30 4 Zaliczenie
WTRR-L-S1 realizacji radiowej na ocene




0903-M-2- Pragmatyka: sztuka konwersatorium 30 4 Zaliczenie
PSKN-K-S1 komunikacji na oceng
niedostownej
0903-M-2- Kultura popularna laboratorium 30 3 Zaliczenie
KP-L-S1 na oceng
0903-M-2- Warsztaty analityczne laboratorium 30 4 Zaliczenie
WA-L-S1 na oceng
Razem: 330 30
IV semestr
Kod Forma
przedmiotu w Nazwa Forma zajec Liczba | Liczba | zaliczenia
systemie modutu/przedmiotu godzin | punktow
USOS ECTS
Grupa Jezyk obcy ¢wiczenia 60 3 Zaliczenie
przedmiotow: nowozytny (jezyk na oceng
4100-ALL angielski) oraz
Egzamin
Grupa Wychowanie ¢wiczenia 30 1 Zaliczenie
przedmiotow: fizyczne na oceng
5700-ALL
0903-M-2- Seminarium seminarium 30 4 Zaliczenie
SL1-S1 licencjackie dyplomowe na ocene
Grupa Zajecia wyktad/konwersatorium/inna 30 2 Zaliczenie
przedmiotow: | ogdlnouniwersyteckie forma na oceng
0000-OG+ (MK V)
0900-0G
0903-M-2- Nauka, technika, laboratorium 30 6 Zaliczenie
NTSW-L-S1 spoteczenstwo na ocen¢
wspoiczesne
0903-M-2- Nowe konwersatorium 30 6 Zaliczenie
NBPM-K-S1 | (bio)technologie w na ocen¢
przekazie medialnym
0903-M-2- Etyka reklamy ¢wiczenia 30 4 Zaliczenie
ER-Cw-S1 na oceng
0903-M-2- Metody i techniki konwersatorium 30 4 Zaliczenie
MiTBM-K- badania mediéw na oceng
S1
Razem: 270 30
V semestr




Kod Forma
przedmiotu Nazwa Forma zaj¢c¢ Liczba | Liczba | zaliczenia
w systemie modutu/przedmiotu godzin | punktow

USOS ECTS
Modut Przedmiot do wyboru | wyktad/konwersatorium/inna | 30 2 Zaliczenie
przedmiotow — modut forma na oceng
do wyboru wzbogacajacy
0903-M-3- Seminarium seminarium 30 4 Zaliczenie
SL2-S1 licencjackie dyplomowe na ocen¢
0903-M-3- Marketing ¢wiczenia 30 4 Zaliczenie
MWM-Cw- wspotczesnych na oceng
S1 mediow
0903-M-3- Teoria i narzedzia wyktad 30 2 Zaliczenie
TiINPR(MP)- PR/Marketing na ocen¢
W-S1 polityczny
0903-M-3- | Intersubiektywnos$¢ w laboratorium 30 4 Zaliczenie
IKwWPI-L-S1 komunikacji w na ocen¢
perspektywie
interdyscyplinarnej
0903-M-3- | Etyka mediow i zycia wyktad 30 5 Egzamin
EMiZP-W- publicznego
S1
0903-M-3- Socjologia i konwersatorium 30 3 Zaliczenie
SIAP-K-S1 antropologia plci na oceng
Grupa Zajecia wyktad/konwersatorium/inna | 30 2 Zaliczenie
przedmiotow: | ogbdlnouniwersyteckie forma na oceng
0000-0G+ (MK V)
0900-0G
Modut Przedmiot do wyboru | wyktad/konwersatorium/inna | 30 2 Zaliczenie
przedmiotow — modut forma na oceng
do wyboru wzbogacajacy
Modut Przedmiot do wyboru | wyktad/konwersatorium/inna | 30 2 Zaliczenie
przedmiotow — modut forma na oceng
do wyboru wzbogacajacy
Razem: 300 30
VI semestr

Kod Forma
przedmiotu Nazwa Forma zajec Liczba | Liczba | zaliczenia
w systemie modutu/przedmiotu godzin | punktow

USOS ECTS
Modut Przedmiot do wyboru | wyktad/konwersatorium/inna | 30 2 Zaliczenie
przedmiotow —modut forma na oceng
do wyboru wzbogacajacy
0903-M-3- Seminarium seminarium 30 10 Zaliczenie
SL3-S1 licencjackie dyplomowe na ocene
Grupa Zajecia wyktad/konwersatorium/inna 30 2 Zaliczenie




przedmiotow: | ogdlnouniwersyteckie forma na oceng
0000-OG+ (MK V)
0900-0G
0903-M-3- Ochrona wtasno$ci ¢wiczenia 15 2 Zaliczenie
OWI-Cw-S1 intelektualnej na oceng
0903-M-3- Kognitywistyczne laboratorium 45 4 Zaliczenie
KUM-W-S1 uwarunkowania na ocene
mediow
0903-M-3- Socjologia literatury wyktad 30 2 Zaliczenie
SL-W-S1 na oceng
0903-M-3- Jezyk fotografii wyktad 30 2 Egzamin
JF-W-S1
Modut Przedmiot do wyboru | wyktad/konwersatorium/inna | 30 2 Zaliczenie
przedmiotow — modut forma na oceng
do wyboru wzbogacajacy
Modut Przedmiot do wyboru | wyktad/konwersatorium/inna | 30 2 Zaliczenie
przedmiotow — modut forma na oceng
do wyboru wzbogacajacy
Modut Przedmiot do wyboru | wyktad/konwersatorium/inna | 30 2 Zaliczenie
przedmiotow — modut forma na oceng
do wyboru wzbogacajacy
Razem: 300 30 Zaliczenie
na oceneg

Zajecia ogolnouniwersyteckie Student realizuje we wskazanych semestrach, 4 kursy za

minimum 8 punktow ECTS. Potowg zaje¢ z puli zaje¢ ogdlnouniwersyteckich Student

realizuje z oferty zaje¢ ogolnouniwersyteckich Wydziatu Humanistycznego, pozostale moga

by¢ zrealizowane z puli zaje¢ ogdlnouniwersyteckich oferowanych przez inne wydziaty lub,

w miar¢ dostgpnosci, z oferty fakultatywnej na innych kierunkach studiéw (zob. opis MK V

w programie studiow).

Modul przedmiotow do wyboru — przedmioty wzbogacajace program. Student/ka

wybiera podczas szesciu semestrow 11 przedmiotow do wyboru (suma pkt. ECTS: 22).

Kod przedmiotu w Forma
systemie USOS Nazwa Forma zajec Liczba | Liczba | zaliczenia
modutu/przedmiotu godzin | punktow
ECTS
0903-M-PW-WPE- | Wybrane problemy konwersatorium 30 2 Zaliczenie
K-S1 ekonomii na ocen¢
0903-M- PW- Historia wyktad 30 2 Zaliczenie
HKM -W-S1 komunikacji na oceng
migdzyludzkiej. Od
epoki oralnej do




Facebooka

0903-M-PW- Etyka praktyczna konwersatorium 30 Zaliczenie
EPKS-K-S1 w komunikacji na oceng
spotecznej
0903-M-PW-PP- Polska dla wyktad 30 Zaliczenie
W-S1 poczatkujacych na oceng
0903-M-PW-MP- Media a polityka wyktad 30 Zaliczenie
W-S1 na oceng
0903-M-PW- Konwersacyjna konwersatorium 30 Zaliczenie
KMBME-K-S1 metoda badania na oceng
medidw
elektronicznych
0903-M-PW- Analiza tresci konwersatorium 30 Zaliczenie
ATM-K-S1 medialnych na ocene
0903-M-PW- Komercjalizacja konwersatorium 30 Zaliczenie
KWN-K-S1 wiedzy naukowej na ocene
0903-M-PW- Partycypacja konwersatorium 30 Zaliczenie
PPTiIP-K-S1 publiczna w teorii i na ocen¢
praktyce
0903-M-PW- Zjawiska globalne: konwersatorium 30 Zaliczenie
ZGTI-K-S1 teorie i na oceng
interpretacje
0903-M-PW-FTiZ- | Feminizm. Teorie i wyktad 30 Zaliczenie
W-S1 zastosowania na ocene
0903-M-PW- Wartosci w wyktad 30 Zaliczenie
WwK-W-S1 komunikowaniu na oceng
0903-M-3-PaM-L- Pte¢ a media laboratorium 30 Zaliczenie
S1 na ocene
0903-M-PW-MK- Media katolickie wyktad 30 Zaliczenie
W-S1 na ocene
0903-M-PW-MaW- Media a wyktad 30 Zaliczenie
W-S1 wychowanie na oceng
Grupa Zajecia z oferty | wyktad/konwersatorium/inna | 30 Zaliczenie
przedmiotow: WH* forma na ocen¢
0900, 0903,
0951,0911, 0904
Grupa Zajecia z oferty | wyktad/konwersatorium/inna | 30 Zaliczenie
przedmiotow: 0900, WH forma na oceng
0903, 0951,0911,
0904
Grupa Zajecia z oferty | wyktad/konwersatorium/inna | 30 Zaliczenie
przedmiotow:0900, WH forma na oceng
0903, 0951,0911,
0904
Grupa Zajecia z oferty | wyktad/konwersatorium/inna | 30 Zaliczenie
przedmiozw: 0900, na oceng




0903, 0951,0911, WH forma
0904
Pozostale przedmioty do wyboru:
Grupa Wychowanie ¢wiczenia 60 2 Zaliczenie
przedmiotow: fizyczne na oceng
5700-ALL
Grupa Jezyk obcy ¢wiczenia 120 5 Egzamin
przedmiotow:
4100-ALL
Grupa Seminarium seminarium dyplomowe 90 18 Zaliczenie
przedmiotow: licencjackie na oceng
0903-M-SL

*Zajecia z oferty WH - zajecia ogolnouniwersyteckie oferowane przez WH lub zajgcia na
kierunkach prowadzonych przez WH (Instytut Socjologii, Instytut Filozofii, Katedra
Psychologii, Katedra Logiki). Przedmiot nalezy zaliczy¢ w catosci jesli sktada si¢ np. z

wyktadu i ¢wiczen).

Plan studiow obowigzuje od semestru zimowego........ roku akademickiego 2016/2017.

Plan studiéow zostal uchwalony na posiedzeniu Rady Wydziatu Humanistycznego w

podpis Dziekana




Zatgcznik nr 2 do wytycznych dla rad wydziatow w sprawie warunkow,
Jjakim powinny odpowiadac programy ksztatcenia, programy i plany studiow wyzszych

Program studiow

Ogolna charakterystyka studiow

Wydzial prowadzacy Kkierunek

studiow:

Wydzialt Humanistyczny

Kierunek studiow:
(nazwa  kierunku  musi  by¢

adekwatna do zawartosci
programu  ksztalcenia a
zwlaszcza do zaktadanych

efektow ksztatcenia)

MEDIOZNAWSTWO

Poziom ksztalcenia:
(studia pierwszego, drugiego

stopnia, jednolite studia

magisterskie)

Studia I stopnia

Profil ksztalcenia:
(ogolnoakademicki, praktyczny)

OGOLNOAKADEMICKI

Umiejscowienie  kierunku w
obszarze (obszarach)

ksztalcenia:

OBSZAR NAUK SPOLECZNYCH




Forma studiow:
(studia  stacjonarne,  studia

niestacjonarne)

STUDIA STACJONARNE

Liczba semestrow: 6 (SZESC)
Liczba punktéow ECTS | 180
konieczna do uzyskania

kwalifikacji odpowiadajacych

poziomowi studiow:

Laczna  liczba godzin | 1800
dydaktycznych:

Tytul zawodowy wuzyskiwany | LICENCJAT

przez absolwenta:

Specjalnos¢:

Medioznawstwo

Ogolne cele ksztalcenia oraz
mozliwosci  zatrudnienia i
kontynuacji ksztalcenia przez
absolwentow kierunku:

Studia opieraja si¢ na kulturowym, spotecznym, filozoficznym, informatologicznym i kognitywistycznym rozumieniu zagadnieh w
obrebie pieciu gtownych modutow: 1) Teorie mediow, 2) Dziatanie i praktyki mediow, 3) Krytyczne ujecia mediow, 4) Umiejetnosci i
technologie medialne oraz 5) Modut przedmiotow do wyboru wzbogacajgcych program. Oferujemy wspotczesna wiedze krytyczng dotyczaca
mediow, a takze mozliwo$¢ nabycia umiejetnosci ich profesjonalnego ksztalttowania.

Wyrobieniu praktycznych umiejetnosci operowania wiedzg o mediach stuzy bogata oferta warsztatow (laboratoriow) i
konwersatoriow. Program studiéw opiera si¢ na laboratoriach komputerowych, telewizyjnych, warsztatach wspotczesnych technik realizacji
radiowej, wspotpracy z mediami ogdlnopolskimi (,,TOK FM”) oraz lokalnymi (Radio ,,Zet Gold”, ,,Gazeta Pomorska”, ,,Radio Sfera”),
torunskimi instytucjami kultury i sztuki (Centrum Sztuki Wspoélczesnej), a takze na wykorzystaniu infrastruktury telewizji UMK oraz
zasobow Uczelnianego Centrum Informatycznego.

Studia podejmuja szeroko rozumiang problematyke tresci, historii, znaczenia, form przekazu oraz ksztaltowania mediow




(tradycyjnych i najnowszych, z wiaczeniem medidéw masowych). Program opiera si¢ na zasobach oraz metodach badawczych takich
subdyscyplin, jak: studia kulturowe, retoryka i erystyka, semiotyka, teorie rozumowan, psychologia komunikacji, antropologia obrazu, teorie
spoteczne pfci, teorie filmu, wspotczesne teorie informatyczne, ekonomia polityczna, teorie feministyczne i badania nad picig spoteczno-
kulturowa, etyka mediow, aksjologia komunikacji, badania popkultury, studia nad nauka i technologia, analiza §rodkéw masowego przekazu,
teorie i narzedzia PR, badania reklamy, krytyczne studia nad mediami, informatologia, podstawy wspotczesnych technologii
informatycznych.

Program tworzy dziewig¢ modutéw. Cztery pierwsze: 1) Teorie mediow, 2) Dzialanie i praktyki mediow, 3) Krytyczne ujecia mediow
oraz 4) Umiejetnosci i technologie medialne tworza zasadniczg czg$¢ merytoryczng programu. Dwa kolejne majg charakter wzbogacajacy
(modut zaje¢ ogolnouczelnianych i oferowanych na innym kierunku, modul przedmiotéw do wyboru), trzy ostatnie (modut zaje¢ z
wychowania fizycznego, modul jezykow obcych oraz modul seminariow licencjackich) realizuja zajecia obligatoryjne dla studiow
licencjackich.

Na pierwszy modut sktadajg si¢ takie zagadnienia, jak: podstawy medioznawstwa (wstep do teorii mediow i komunikacji spotecznej),
historia mediéw, wstep do badania kultury wspotczesnej, filozofia i socjologia kultury, podstawy semiotyki i pragmatyki logicznej, elementy
logiki i teorii rozumowan, podstawy psychologii spoteczne;j.

W drugim module pojawia si¢ zagadnienia praktyczne dotyczace realnego funkcjonowania mediéw: psychologia reklamy z
elementami fizjologii, socjologia internetu, jezyk fotografii, socjologia literatury, metody i techniki badania mediow, analiza i selekcja tresci
medialnych, ochrona wtasnosci intelektualnej, prawo prasowe i autorskie, techniki i narzedzia public relations/marketing polityczny,
zarzadzanie wspolczesnymi mediami, problem wiasnosci i kontroli mediow.

Trzeci modut koncentruje si¢ wokot uje¢ krytycznych wobec mediow wspotczesnych. Znajdziemy w nim nastepujace tematy:
mechanizmy wytwarzania znaczen, ideologii i przekazu symbolicznego w $wiecie wspotczesnym, imperializm mediow w kontekScie
procesow globalizacji, krytyka medialnych sposobow reprezentowania (ekspertow, kontrowersji naukowych i konfliktow technologicznych,
biotechnologii, ptci, wieku, rasy etc.), etyczny wymiar przekazu reklamy, etyka sfery publicznej.

Czwarty modul stanowi grupa przedmiotow o charakterze warsztatowym, laboratoryjnym, nastawionych na ksztattowanie
umiejetnosci praktycznych zwigzanych z technologiami §rodkow przekazu. Znajdziemy tu: warsztaty w studiu telewizyjnym UMK, zajecia ze
wspodltczesnych technik realizacji radiowej, laboratoria komputerowe (Tworzenie i zarzadzanie projektami internetowymi, IT w komunikacji
masowej, Przetwarzanie cyfrowe mediow), trening umiejetnosci interpersonalnych, zajecia dotyczace mediow dla osob wykluczonych.

Program zostal wzbogacony szeroka oferta zaje¢ wzbogacajacych program o charakterze fakultatywnym, m.in.: wybrane problemy
ekonomii, media a polityka, zjawiska globalne: teorie i interpretacje, historia komunikacji (oralno$¢, epoka pisma, druku, mediéw masowych,
Facebooka), wartosci w komunikowaniu, analiza tre$ci medialnych, media Kkatolickie, komercjalizacja wiedzy naukowej, partycypacja
publiczna w teorii i praktyce.

Kontynuacja ksztalcenia

Absolwenci medioznawstwa moga kontynuowaé ksztalcenie na istniejgcych studiach drugiego stopnia (na zasadach ogdlnych). W
perspektywie najblizszych trzech lat zamierzamy uruchomi¢ takze studia medioznawcze drugiego stopnia, umozliwiajace kontynuowanie
studiow w ramach tego samego kierunku.

Mozliwo$ci zatrudnienia




W spoteczenstwie wspotczesnym, nazywanym takze informacyjnym lub sieciowym, media stanowig jeden z najwazniejszych
czynnikow ksztaltowania i spajania systemu spotecznego. Instytucje zwigzane z mediami oferujg wiele miejsc pracy, szczegdlnie dla osob
ksztaltujacych polityke komunikacyjno-informacyjng spoteczenstwa. Naleza do nich: dziennikarze, komentatorzy rzeczywistosci
wspolczesnej, osoby odpowiedzialne za kontakty z mediami, pracownicy administracji publicznej szczebla lokalnego i regionalnego,
organizacji pozarzadowych, rzecznicy prasowi, pracownicy dziatow reklamy, marketingu i promocji oraz stuzb public relations.

Wskazanie zwiazku programu
ksztalcenia z misja i strategia
UMK:

Utworzenie kierunku ,,Medioznawstwo” wpisuje si¢ w misj¢ i strategie rozwoju UMK (przyjeta na lata 2011-2020) oraz przyjeta Uchwala
Rady Wydzialu Humanistycznego w dniu 15 X 2013, zgodna z misjg i strategia UMK, ,Misjag i1 Strategia rozwoju Wydziatu
Humanistycznego (2012-2020)”. Utworzenie nowego kierunku nalezacego do obszaru nauk spotecznych jest elementem rozbudowy
potencjatu Wydzialu Humanistycznego w jednej z dwu dziedzin, w ktorej realizuje si¢ misja Wydzialu Humanistycznego ksztalcacego
studentow w ,,dziedzinie nauk humanistycznych i spotecznych”.

Utworzenie nowego kierunku jest elementem realizacji celu operacyjnego zapisanego w strategii WH (B.1.4.), jakim jest ,, Tworzenie
oryginalnej  oferty  edukacyjnej”.  Ws$rdéd — dzialan ~ zmierzajacych  do  realizacji  tego  celu  operacyjnego  sa:
(1). ,,Ciagte monitorowanie przez Wydzial potrzeb edukacyjnych i rozwdj zdolnosci szybkiego dostosowywania”. Powotanie kierunku
Medioznawstwo jest reakcja na aktualno$¢ problematyki medialnej we wspolczesnym $wiecie oraz wzrastajacg wage tej problematyki dla
obszaru nauk spolecznych.

(2) ,,Zaciesnianie wspotpracy migdzy jednostkami WH oraz innymi Wydziatami UMK w zakresie tworzenia nowych kierunkow studiow”.
Kierunek Medioznawstwo realizuje ten element celu strategicznego przez podjecie bliskiej wspotpracy z Wydziatem Nauk Historycznych
(Instytut Bibliotekoznawstwa i Informacji Naukowej), co prowadzi do zwigkszenia potencjatu badawczego oraz do kumulacji doswiadczen
naukowych pracownikéw prowadzacych badania w réznych dyscyplinach. W ten sposéb w ramach nowego kierunku powstaje struktura
integrujaca jednostki UMK oraz tworzaca nowe, silne wigzi naukowe i dydaktyczne.

(3) ,,Powotanie nowych kierunkéw studiow, w tym studiéw podyplomowych i kursow doksztatcajacych”.

Powotanie kierunku Medioznawstwo stanowi zatem efekt przemys$lanej strategii Wydzialu Humanistycznego zmierzajacej do
rozszerzenia swojej oferty w zakresie nauk spotecznych oraz cigglej aktualizacji swojego potencjatu dydaktycznego. Medioznawstwo
realizuje rowniez misj¢ Wydzialu Humanistycznego, w ktorej zapisane jest ,kierowanie si¢ warto§ciami humanistycznymi” oraz
»promowanie postaw wrazliwych spotecznie”.

Wskazanie, czy w procesie
definiowania efektow
ksztalcenia oraz w procesie
przygotowania i udoskonalania
programu studiow
uwzgledniono opinie

Medioznawstwo jest kierunkiem o profilu ogdlnoakademickim. Przy definiowaniu efektow ksztalcenia oraz podczas prac nad programem
studiow uwzgledniono uwagi absolwentéw i studentow medioznawstwa (z innych o$rodkéw akademickich), ktérzy na forach internetowych
podkreslali pewne utomnosci istniejacych studiow tego typu.

W rezultacie w programie studiow zostal polozony szczegodlny nacisk na zachowanie rzeczywistej rownowagi pomiedzy zajgciami o
charakterze praktycznym (laboratoryjnym) oraz kursami teoretycznymi wysokiej jakosci (Wydzial posiada obecnie kategori¢ A+). Cecha ta
stanowi¢ ma w naszym zamysle o specyfice torunskiego medioznawstwa na tle innych tego typu kierunkéw dostepnych w Polsce.




interesariuszy,
szczego6lnosci

absolwentow, pracodawcow:

w tym w
studentow,

Wydzial Humanistyczny systematycznie powicksza grono interesariuszy, wsrod ktorych sg przedsigbiorcy, rdznego rodzaju fundacje,
instytucje krzewienia kultury oraz instytucje medialne. Dzigki bliskiej wspoipracy z Biurem Karier UMK Wydzial Humanistyczny w sposob
ciggly 1 systematyczny monitoruje losy absolwentow, z ktéorych duza czg$¢ podejmuje prace zawodowa w mediach. Kierunek
medioznawstwo, zwigzany z nim program studiow oraz efekty ksztalcenia, s wypadkowa wynikow badan przeprowadzonych przez Biuro
Karier UMK, uwag interesariuszy Wydziatu Humanistycznego oraz doswiadczen badawczych w dziedzinie nauk o mediach zdobytych
dotychczas zarowno przez pracownikow Wydziatu Humanistycznego, jak i wspotpracownikow z innych jednostek UMK.

Wymagania wstepne Nie dotyczy.
(oczekiwane kompetencje
kandydata) — zwlaszcza w
przypadku studiow drugiego
stopnia:
Moduly ksztalcenia wraz z zakladanymi efekty ksztalcenia
Moduly Przedmioty Licz | Ch P’(Z)stgi‘i':i“ Zakladane efekty ksztalcenia Sposoby
ksztalcenia ba |ara| obszaru: weryfikacji
pun | kte | S ;]gﬁ’f(z" zakladanych
kto r spolecznyc efektow
w | zaj ksztalcenia
Ja H - obszar .
EC | ¢ nauk osigganych przez
TS humanisty studenta
cznych
Modul Wstep do 4 O |SH Wiedza: Prace pisemne,
ksztalcenia I komunikacji e Zna terminologic medioznawstwa, z zakresu komunikacji spolecznej, | referaty, dyskusje
Teorie mediéw | spotecznej i socjologii kultury, badan kultury wspotczesnej, filozofii kultury, psychologii | dotyczace lektury,
mediow spolecznej, teorii rozumowan i semiotyki. K W01 aktywnos¢, pisemne
Wstep do badania 2 O |s e Ma podstawowa wiedze; 0 réZnyph rodzajach 'struk-t.u.r spgleczgych prace kontrglne,
kultury ksztaitowe_mych przez rned_la, w tym wiedzg¢ z zakresu historii 1 teorii medlévy, ¢gzamin kOI}COWy
wspblczesne] zna nazwiska oraz idee i argumenty wybranych badaczy zajmujacych sie | (ustny lub pisemny).




Teorie mediow O |S
Socjologia kultury @)
Podstawy O
psychologii

spotecznej

Znak jako nos$nik O |S/H
informacji

Argumentacja, O |S
perswazja,

manipulacja

Filozofia kultury O |SH
Historia mediow O |S
Elementy logiki i O |SH

teorii rozumowan

mediami oraz gtowne i aktualnie prowadzone badania w tym zakresie.
K_W02

Ma podstawowa wiedze o cztowieku jako aktorze kultury wspoétczesnej
funkcjonujagcym w $wiecie S$rodkow masowego przekazu i szybkiego
przeptywu informacji, w szczegdlnosci zna podstawowe mechanizmy
psychologiczne uzywane w niejawnych aktach perswazyjnych. K W05

Ma wiedze o podstawowych procesach historycznych prowadzacych do
rozwoju mediéw, o procesach zmian struktur i instytucji spotecznych
wspolczesnego $wiata informacyjnego 1 sieciowego umozliwiajaca
interpretacje biezacych zjawisk medialnych oraz ich elementow, o
przyczynach, przebiegu, skali i konsekwencjach tych zmian. K_W08

Ma wiedz¢ o pogladach na temat nowoczesnosci i mechanizméw
modernizacyjnych oraz ich historycznej ewolucji, gdzie media stanowig
czynnik spajania systemu spolecznego. K W09

Umiejetnosci:

Potrafi poprawnie interpretowaé zjawiska spoteczne stosujac terminologi¢ z
teorii mediow, filozofii kultury, socjologii kultury, psychologii spotecznej,
komunikacji spotecznej, teorii rozumowan i semiotyki. K UO1

Potrafi samodzielnie wyszukiwaé, analizowa¢, oceniaé, selekcjonowa¢ dane
potrzebne do rozumienia i interpretacji §wiata mediow i zdarzen medialnych i
uzytkowa¢ informacje z wykorzystaniem réznych zrodet i metod
wlasciwych dla medioznawstwa. K_UO01

Potrafi prawidlowo zastosowa¢ wiedze historyczng do interpretacji
mozliwego przebiegu zdarzen medialnych istotnych dla zjawisk spolecznych,
z odpowiednim prawdopodobienstwem przewidzie¢ przebieg i efekty ich
dziatania. K_U02

Potrafi prognozowaé procesy i zjawiska spoteczne zwigzane z dziataniem
kultury wspotczesnego $wiata informacyjnego 1 sieciowego (ideowe,
kulturowe, polityczne, prawne, ekonomiczne) z wykorzystaniem
standardowych metod i narzedzi medioznawstwa. K_U04

Analizuje proponowane rozwigzania konkretnych probleméw zwigzanych z
mediami 1 proponuje w tym zakresie odpowiednie rozstrzygnigecia, w celu
okreslenia ich znaczen, oddzialywania spotecznego, miejsca w procesie
historyczno-kulturowym. K_U07

Posiada umiejetno$¢ przeanalizowania argumentacji pod katem jej




poprawnosci i spojnosci logicznej, by przygotowac typowe prace pisemne w
jezyku polskim, uznawanym za podstawowy dla medioznawstwa, z
wykorzystaniem podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze réznych zrodet
pokrewnych i powiazanych tematycznie. K _U09

Kompetencje spoleczne

Potrafi wspotdziala¢ i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rdézne role.
K_K02

Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okreslonego przez
siebie lub innych zadania posiadajagc kompetencje w zakresie formutowania i
rozumienia komunikatéw spotecznych, krytycznego wypowiadania si¢ na
temat dominujacych wzoréw kultury; krytycznie odnoszac si¢ do przekazu
medialnego, jest w stanie okresli¢ klisze informacyjne, i ich historycznie
okreslong forme¢. K K03

Potrafi uzupetia¢ i doskonali¢ nabyta wiedz¢ i umiejetnosci na temat
przekazu medialnego, aby uczestniczy¢ w przygotowaniu projektow
spolecznych (politycznych, gospodarczych, obywatelskich), uwzgledniajgc
aspekty prawne, ekonomiczne i polityczne, do czego wykorzystuje
znajomos$¢ filozofii kultury, socjologii kultury, psychologii spolecznej,
znajomosci historii i teorii mediéw, komunikacji spotecznej, umiejetnosci
analizy dyskursu medialnego pod katem poprawnosci logicznej. K K06

Modul
ksztalcenia I1
Dzialanie i
praktyki
mediow

Socjologia
internetu i sieci
spotecznych

Psychologia
reklamy z
elementami
fizjologii

Pragmatyka: sztuka
komunikacji
niedostownej

Kultura popularna

Socjologia
literatury

Wiedza:

Zna podstawowg terminologie z zakresu socjologii literatury, marketingu
medialnego, pragmatyki, badan nad ptcig w socjologii i antropologii, z
zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej, z nauk o komunikacji. K_WO01
Ma podstawowa wiedze o roznych rodzajach struktur i instytucji spotecznych
w odniesieniu do psychologicznych mechanizméw warunkowania
instrumentalnego (sprawczego) oraz ksztattowanych przez narzgdzia PR 1
marketing polityczny. K_W02

Ma podstawowa wiedze z psychologii spotecznej o relacjach migdzy
strukturami i instytucjami spotecznymi, oraz na temat kultury popularnej, ze
szczegdlnym uwzglednieniem roli mediow. K W03

Ma wiedzg o normach, regutach i koncepcjach opisujacych struktury kultury
popularnej, a szerzej zjawiska kulturowe; o normach i regutach wptywu na
zachowanie innych oraz przyktadach ich zastosowania oraz regutach

Prace pisemne,
referaty, dyskusje
dotyczace lektury,
aktywnos¢, pisemne
prace kontrolne,
egzamin koncowy
(ustny lub pisemny).




Metody i techniki
badania mediow

Warsztaty
analityczne

Marketing
wspotczesnych
mediow

Teoria i narzedzia
PR/Marketing
polityczny

Intersubiektywnos¢
w komunikacji w
perspektywie
interdyscyplinarnej

Socjologia i
antropologia plci

Ochrona wlasnosci
intelektualnej

S/H

Jezyk fotografii

organizujgcych struktury i instytucje spoleczne poprzez kategori¢ plci.
K_W07

Zna rodzaje wigzi spotecznych odpowiadajace funkcjonowaniu
podstawowych aktow mowy, rozumie ztozono$¢ i nieostro$¢ granic migdzy
pragmatyka a semantyka, istotnych z punktu widzenia medioznawstwa.
K_W04

Ma podstawowa wiedze o cztowieku jako aktorze funkcjonujacym w $wiecie
srodkdw masowego przekazu i szybkiego przeptywu informacji, w
szczegolnosci definiuje grupe i procesy grupowe, odroznia grupy spoteczne
od niespolecznych; wyjasnia zachowania prospoteczne; dostrzega role
medidow w rozwoju spoleczenstwa wiedzy i informacji, w ktérym rozwija sig
marketing polityczny i spoteczny, funkcjonujg strategie interpretacyjne oraz
narzgdzia PR. K_ W05

Zna metody i narzedzia wlasciwe dla socjologicznego badania literatury oraz
pozwalajace aplikowa¢ wiedze socjologiczng do opisu struktur i instytucji
spotecznych w $rodowisku pozaakademickim. K_W06

Ma wiedzg o procesach zmian struktur i instytucji spotecznych
wspotczesnego §wiata w kontek$cie komunikacji spotecznej i wyjasniania
zagadnien zwigzanych z intersubiektywnos$cia w perspektywie
interdyscyplinarnej. K_W08

Zna 0golne zasady funkcjonowania rynku, mechanizmy komercjalizacji,
rozroznia istniejgce rodzaje produktow medialnych i definiuje ich
podstawowe cechy, zna podstawowe rodzaje badan rynku medialnego i jego
konsumentow. K WO11

UmiejetnoSci:

Potrafi prawidlowo interpretowac zjawiska spoteczne, w tym przekazy
kultury popularnej, z wykorzystaniem wiedzy socjologicznej w zastosowaniu
do mediow; na podstawie wiedzy z zakresu psychologii spoteczne;j i
psychologii reklamy prawidlowo opracowac strategie majace na celu np.
zmiang postaw K_UO1

Potrafi analizowa¢, ocenia¢, selekcjonowac i uzytkowac¢ informacje z nauki
o komunikowaniu (na temat intersubiektywnosci w komunikacji w
perspektywie interdyscyplinarnej), komunikowaniu politycznym i
publicznym, marketingu politycznym i spotecznym, zagadnieniach public
relations.K_U01




Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedzg w negocjacjach, sytuacjach
konfliktowych; wyciaga trafne wnioski dotyczace manipulacji ludzkim
zachowaniem z obserwacji; potrafi trafnie dopasowac typ komunikatu
reklamowego do reklamowanych produktéw; potrafi pozyskiwaé dane do
przeprowadzenia prostego badania rynku medialnego.K_U02

Potrafi wlasciwie analizowa¢ przyczyny i przebieg proceséw i zjawisk
spolecznych zwigzanych z produktami medialnymi, wtasciwie analizowaé
przyczyny i przebieg konkretnych zjawisk i procesow umystowych przez
pryzmat kategorii intersubiektywnosci. K U03

Potrafi prognozowac procesy i zjawiska spoteczne stosujac wiedze z zakresu
psychologii spotecznej w praktyce, zaczynajac od codziennych interakcji z
otoczeniem a skonczywszy na planowaniu negocjacji, kampanii reklamowe;j
czy informacyjnej. K_U04

Prawidlowo postuguje si¢ systemami prawnymi dotyczacymi ochrony
wiasnosci intelektualnej K U05

Umie samodzielnie zdobywa¢ wiedz¢ i rozwija¢ umiejetnosci badawcze
wykorzystujac wiedze na temat dziet kultury popularnej; by rozstrzygnac
problemy wtasciwe dla PR i marketingu politycznego; by wyjasni¢ zjawiska
i procesy spoteczne przez pryzmat kategorii ptci. K_U6

Analizuje przyktadowe reklamy (prasowe, telewizyjne, radiowe) pod katem
rodzaju komunikatu oraz grupy i metod decydujacych o ich skutecznosci.
K_U07

Posiada umiejetnos$¢ rozumienia i analizowania rozmaitych narzedzi
komunikacji literackiej jako ksztattujacych zjawiska spoteczne; umiejetnosé
rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych z uwzglgdnieniem relacji
miedzy ptciami w kontek$cie socjologicznym i antropologicznym. K _U08
Posiada umiejetnos¢ przygotowania wystapien ustnych w jezyku polskim,
shucha ze zrozumieniem ustnej prezentacji idei i argumentéw zdobywajac
umiejetnos¢ syntetyzowania i porzagdkowania nabywanej wiedzy, z
wykorzystaniem podstawowych uje¢ z zakresu pragmatyki. K U10

Kompetencje spoteczne:

Potrafi wspoétdziataé i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rozne role,
wycigga wnioski z obserwacji i dyskusji z grupa studentéw; wspdtpracuje z
grupa podczas treningu tworczego myslenia. K K02

Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okre§lonego przez




siebie lub innych zadania, dobiera adekwatne dziatania z wyborem
najbardziej uzytecznych. K_K03

Rozumiejac znaczenie kulturotworczej roli mediow w rozwoju spoteczenstwa
informacji i wiedzy, prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane
z wykonywaniem zawodu, w ktérym wykorzystuje wiedzg na temat wplywu
mediow na otoczenie spoteczne. K_K04

Umie uczestniczy¢ w przygotowaniu projektow spotecznych, uwzgledniajac
wiedzy na temat psychologii reklamy wiedzg z psychologii reklamy oraz
projektéw, w ktorych traktuje si¢ literature jaki zjawisko spoteczne i wazne
zrodto wiedzy socjologicznej. K_KO05

Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci na temat
kontekstu konwersacyjnego i potrafi to wykorzysta¢ komunikacji i w pracy
naukowej, zapoznaje si¢ ze wskazanymi tekstami kultury popularne;j,
interesuje si¢ nowatorskimi koncepcjami teoretycznymi i filozoficznymi w
powiazaniu z innymi cze$ciami zycia kulturalnego i spotecznego.K K06
Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabyta wiedz¢ i umiejetnosci, a tworzac
wlasne projekty potrafi przewidywac prawne skutki swojej dziatalnosci w
zakresie ochrony wtasnosci intelektualnej. K K06

Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb przedsigbiorczy, jest $wiadom koniecznos$ci
badania potrzeb konsumentéw produktéw medialnych oraz istnienia i

ciaglego rozwoju rynku medialnego oraz metod jego badan i promocji.
K_KO07

Modul
ksztalcenia II1
Krytyczne
ujecia mediow

Mechanizmy
wytwarzania znaczen
i przekazu
symbolicznego w
swiecie
wspotczesnym

Nauka, technika,
spoleczenstwo
wspotczesne

Nowe
(bio)technologie w
przekazie

Wiedza

Zna podstawowg terminologi¢ w zakresie studiow nad kontrowersjami, nauka
i technologia, biomedycyny, kognitywistycznych uwarunkowan mediow, zna
pojecia z zakresu etyki i moralnosci. K W01

Ma podstawowag wiedz¢ o relacjach migdzy strukturami i instytucjami
spotecznymi zwigzanymi z mechanizmami przekazu medialnego, jego
wymiarem aksjologicznym, ze zjawiskami funkcjonowania technonauki,
procesami medykalizacji i farmakologizacji, rynkiem reklamy. K_W03

Ma podstawowg wiedze o cztowieku jako funkcjonujgcym aktorze w $wiecie
ryzyka, szybkiego przeptywu informacji, podlegajacych kognitywistycznym
uwarunkowaniom $rodkéw masowego przekazu, skomercjalizowanej
technonauki, w szczegdlnosci jako podmiocie konstytuujacym struktury

Prace pisemne,
referaty, dyskusje
dotyczace lektury,
pisemne prace
kontrolne,  egzamin
koficowy (ustny lub
pisemny).
Samodzielne
wykonanie zadan
praktycznych
wskazanych przez
0soby prowadzace
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medialnym

Etyka reklamy

Etyka mediéw i
zycia publicznego

Kognitywistyczne
uwarunkowania
mediow

spoteczne i zasady ich funkcjonowania. K_W05

e Ma wiedzg¢ o pogladach na temat struktur i instytucji spotecznych
organizujacych struktury 1 instytucje spoteczne ksztattujace wspodiczesng
technonauke, reklame, problemy z zakresu nowych (bio)technologii i
kognitywistyczne uwarunkowania mediow, 0 ich historycznej ewolucji i
rzadzacych nimi prawidtowosciach oraz o ich zrédtach, naturze, zmianach i
sposobach dziatania. K W09

e Zna metody i narzgdzia, w tym techniki pozyskiwania danych, pozwalajace
opisywac struktury i instytucje spoteczne przez pryzmat réoznorodnych form
przekazu reklamowego. K_W6

e Ma wiedzg o normach i regutach (prawnych, organizacyjnych, moralnych,
etycznych) organizujacych struktury i instytucje spoteczne wokot problemow
zwigzanych z symbolicznym przekazem mediéw, rozwojem technonauki,
etyka medidow, biotechnologia. K W07

e Ma wiedze o procesach zmian struktur 1 instytucji spolecznych
wspolczesnego $wiata informacyjnego i sieciowego w kontek$cie rozwoju
nowych technologii, zwlaszcza przejscia od kultury typu slow-tech do
kultury typu high-tech i prezentacji tychze przez mass-media. K_W08

e Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci i
prawa autorskiego, istotne w kontek$cie funkcjonowania reklamy. K W10

e Zna ogbélne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej
przedsigbiorczosci,  zasady  funkcjonowania  rynku,  mechanizmy
komercjalizacji wilasciwych dla funkcjonowania reklam i ksztattowania
specyfiki mediow. K W11

Umiejetnosci

e Potrafi prawidlowo interpretowaé zjawiska spoleczne zwigzane =z
funkcjonowaniem technonauki oraz reklamg w mediach; wyszukiwac,
analizowac, oceniac, selekcjonowac i uzytkowaé informacje na temat relacji
nauka/spoteczenstwo, rozwoju biotechnologii, etyki reklamy i zycia
publicznego z wykorzystaniem réznych zrédet. K UO1

e Potrafi wlasciwie analizowac przyczyny i przebieg konkretnych procesoéw i
zjawisk spolecznych zwigzanych z powigzaniami mi¢dzy naukg, technikg i
spoteczenstwem, wytwarzaniem znaczen 1 przekazem medialnym,
funkcjonowaniem reklamy. K_U03

o Prawidlowo poshuguje si¢ systemami normatywnymi oraz wybranymi

zajecia laboratoryjne.
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normami i regutami w celu krytycznego zbadania konkretnego przekazu
medialnego, rozwiazania konkretnego zadania z obszaru wspotczesnych
studiow nad nauka oraz technologia, kognitywistycznych podstaw
komunikacji medialnej, filozofii nauki i techniki, socjologii ryzyka, etyki
medidw, bioreklamy. K_UQ5

Umie samodzielnie zdobywaé wiedz¢ na temat konkretnych procesow i
zjawisk spolecznych ksztalttowanych przez mechanizmy funkcjonowania
mediéow 1 zycia spotecznego, z zakresu kognitywistycznych podstaw
komunikacji medialnej, a takze etyki, bioetyki, aksjomedycyny, etyki mass-
mediow, biotechnologii i rozwijaé umiejetnosci badawcze, wykorzystuje
zdobyta wiedzg do rozstrzygania dylematow zwigzanych z przekazem
medialnym. K_U06

Analizuje proponowane rozwigzania zwigzane z funkcjonowaniem reklamy i
ksztattowanymi przez nig wartoSciami i proponuje w tym zakresie
odpowiednie rozstrzygnigcia, w celu okreslenia ich znaczen, oddziatywania
spotecznego, miejsca w procesie historyczno-kulturowym. K_UQ7

Kompetencje spoteczne

Rozumie potrzebe uczenia si¢ przez cate zycie i potrafi samodzielnie i
krytycznie uzupetnia¢ wiedze z etyki i aksjologii mediow, studiéw nad nauka
i technologig, kognitywistycznych podstaw komunikacji medialnej,
krytycznego ujecia biotechnologii. K K01

Prawidlowo identyfikuje 1 rozstrzyga dylematy zwiazane z aksjologia
funkcjonowania reklamy, postepujaca medykalizacja i farmakologizacja
zycia. K K04

Posiada $wiadomo$¢ potencjalnych zagrozen oraz nowoczesnego ryzyka
systemowego, ktore wynikajag z rozwoju komunikacji medialnej, nauki,
techniki 1 przemystu, biotechnologii, potrafi zidentyfikowa¢ i probuje
rozstrzygac zwigzane z tym dylematy. K K04

Umie uczestniczy¢é w przygotowaniu projektow spotecznych wigzacych si¢ z
podjeciem twoérczej 1 odpowiedzialnej aktywnos$ci w zyciu publicznym,
dotyczacych etycznego wymiaru reklamy, rozwoju nowych (bio)technologii,
uwzgledniajac aspekty prawne, ekonomiczne i polityczne, jednoczes$nie
rozumie, jakie obawy generuje postep technologiczny. K_K05

Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, przyjmujgc w niej roézne role,
nabywa lub wzmacnia moralng motywacj¢ do pracy zespotowej w klimacie
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uczciwosci i poszanowania partnerow. K K02
Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposob przedsigbiorczy w odniesieniu do wiasnej
sytuacji edukacyjnej i zyciowej. K K07

Modul
ksztalcenia IV
Umiejetnosci i
technologie
medialne

Wspotczesne
technologie
telewizyjne.
Warsztaty w studiu
telewizyjnym UMK

Wspotczesne
techniki realizacji
radiowej

Laboratorium
komputerowe I:
Tworzenie i
zarzadzanie projektami
internetowymi

S/H

Laboratorium

komputerowe II:
IT w komunikacji
masowej

S/H

Laboratorium

komputerowe I11:
Przetwarzanie cyfrowe
mediow

S/H

Trening
umiejetnosci
interpersonalnych

Media a grupy
wykluczone

Komunikacja
spoteczna a media

Wiedza

Ma podstawowa wiedze o roznych rodzajach struktur i instytucji spotecznych
zwigzanych z mediami (poj¢ciowych, ideowych, kulturowych, politycznych,
prawnych, ekonomicznych), w perspektywie spotecznej i kulturowej, w tym
posiada podstawowa wiedzg w zakresie istniejacych rozwigzan
technologicznych, co pozwala mu lepiej zrozumie¢ tto zachowan
komunikacyjnych cztowieka. K_W02

Ma podstawowa wiedze o relacjach miedzy udostgpnianiem informacji
grupom wykluczonym a funkcjonowaniem na rynku wydawniczym
alternatywnych formatéw dokumentdéw, pomiedzy korzystaniem z informacji
przez grupy wykluczone a istnieniem technologii informacyjno-
komunikacyjnych w skali krajowej. K_W03

Ma podstawowa wiedze o cztowieku jako aktorze konstytuujacym struktury
spoleczne (ktory stosuje mickkie umiejetnoscei, takie jak: nawigzywanie
kontaktu, asertywnos¢, rozwigzywanie konfliktow, szacowanie samooceny)
oraz o ludziach zaliczanych do grup wykluczonych jako uczestnikach
procesow informacyjno-komunikacyjnych, funkcjonujacych w §wiecie
srodkow masowego przekazu i szybkiego przeptywu informacji. K W05
Zna metody i narzedzia, w tym wspotczesne technologie telewizyjne,
techniki realizacji radiowej, dziatania IT w komunikacji masowej, zasady
cyfrowego przetwarzania mediow, a takze dysponuje teoretyczna podbudowa
pozwalajaca przewidywaé geneze i opisywac potencjalne konsekwencje
okreslonych aktow komunikacji interpersonalnej oraz komunikacji masowej,
ktéra umozliwia zarazem opisywanie struktur i instytucji spotecznych
zwigzanych z mediami oraz procesow w nich i migdzy nimi zachodzacych.
K_W06

Zna metody i narzedzia formatow dokumentow adresowanych do oséb
zaliczanych do grup wykluczonych, mozliwosci wykorzystania
alternatywnych formatéw dokumentow oraz technologii wspomagajacych
korzystanie z informacji przez uzytkownikéw rekrutujacych sie z grup
wykluczonych, ktére pozwalajg opisywac struktury spotecznego obiegu
formatow dokumentoéw adresowanych do grup wykluczonych. K_W06

Aktywny udzial w
warsztatach,
proponowanych
¢wiczeniach,  grach,
czynnosciach i
zadaniach.
Samodzielne
wykonanie zadan
praktycznych
wskazanych przez
prowadzacych.
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e Znairozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci i
prawa autorskiego, w kontekscie konwertowania tekstow drukowanych do
postaci dostepnych dla oséb zaliczanych do grup wykluczonych. K_W10

UmiejetnoSci

e Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedze teoretyczng z zakresu nauki o
komunikacji do analizowania konkretnych proceséw i zjawisk spotecznych
ksztattowanych przez mechanizmy funkcjonowania mediéw oraz
zastosowac ja w rutynowych dziataniach oraz pracowa¢ w grupie i
zaprojektowac oraz wykonac opis systemu informatycznego. K_UQ2

e Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedze teoretyczna, zwtaszcza znajac
mozliwosci 1 ograniczenia 0sob zaliczanych do grup wykluczonych, by w
procesie korzystania z informacji dobra¢ stosowne technologie informacyjno-
komunikacyjne, szczegodlnie wiasciwy format dokumentow. K U02

e Potrafi wlasciwie analizowa¢ przyczyny i przebieg konkretnych procesow i
zjawisk spotecznych zwigzanych z mediami, uwzglgdniajac uwarunkowania
technologiczne mediéw. K UO03

e Potrafi prognozowac procesy i zjawiska spoteczne wspodtczesnego Swiata
informacyjnego i sieciowego, rozpoznaje wybrane potrzeby spoteczne, z
wykorzystaniem standardowych srodkow komunikacji spoteczne;j,
uwzgledniajac ich aspekt technologiczny. K_U04

e Umie samodzielnie zdobywa¢ wiedzg¢ i rozwija¢ umiej¢tnosci badawcze oraz
wykorzystuje zdobyta wiedzg na temat technologii pracy w studiu
telewizyjnym, technik realizacji radiowej, tworzenia projektow
internetowych 1 zarzadzaniami nimi, przetwarzania cyfrowego mediow,
komunikacji masowej, innych wspoétczesnych mediow oraz technologii
informacyjno-komunikacyjnych dedykowanych grupom wykluczonym oraz
formatow dokumentow do nich adresowanych. K _U06

e Analizuje proponowane rozwigzania konkretnych probleméw zwigzanych z
mediami, takze w aspekcie technologicznym i proponuje w tym zakresie
odpowiednie rozstrzygnigcia, by projektowa¢ wtasciwe wlasne zachowania
komunikacyjne, stosowa¢ technologie medialne, umiejetnosci nabyte podczas
zajec laboratoryjnych do wlasnych celow. K U07

Kompetencje spoteczne:

e Potrafi wspotdziata¢ i pracowa¢ w grupie, przyjmujac w niej réozne role. Jest

aktywnym uczestnikiem relacji interpersonalnych i relacji zlozonych
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spotecznie, ktore zachodza w otoczeniu prywatnym i zawodowym. K_K02
Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety shuzace realizacji okreslonego przez
siebie lub innych zadania, potrafi mysle¢ kreatywnie i dyskutowaé na tematy
o charakterze technicznym w zwigzku z mobilnoscig oraz zabezpieczeniami.
K_KO03

Prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem
zawodu, w ktorym wykorzystuje wiedze z zakresu medioznawstwa. K_K04
Umie uczestniczy¢ w przygotowaniu projektow spolecznych zwigzanych z
potrzebami informacyjnymi osob podlegajacych wykluczeniu spoltecznemu
i/lub informacyjnemu, uwzgledniajac aspekty prawne, ekonomiczne i
polityczne. K_K05

Modul
ksztalcenia V —
zajecia
ogolnouniwersy
teckie. 4 kursy
za minimum 8

punktow
ECTS!

Zajecia Wybra

ogdlnouniwersytec ny

kie oferowane obszar

przez WH

Zajecia Wybra

ogblnouniwersytec ny

kie oferowane obszar

przez WH

Zajecia do wyboru Wybra
ny
obszar

Ma wiedze o pogladach na temat struktur i instytucji spotecznych oraz
rodzajow wiezi spotecznych i o ich historycznej ewolucji, gdzie media
stanowig jeden z najwazniejszych czynnikow ksztaltowania i spajania
systemu spotecznego K W09

Umie samodzielnie zdobywaé¢ wiedz¢ 1 rozwijaé umiej¢tnosci badawcze i
wykorzystuje zdobyta wiedze z zakresu medioznawstwa do rozstrzygania
dylematoéw zwigzanych z mediami K U06

Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabyta wiedzg i umiejetnosci. K KO06.

Biezace
przygotowanie do
zajec 1 aktywnosc.
Testy kontrolne.
Koncowa praca
zaliczeniowa.

1 Potowe zaje¢ z puli zajeé ogdlnouniwersyteckich Student realizuje z oferty zaje¢ ogdlnouniwersyteckich Wydziatu Humanistycznego, pozostate moga by¢

zrealizowane z puli zaje¢ ogdlnouniwersyteckich oferowanych przez inne wydziaty lub, w miar¢ dostepnosci, z oferty fakultatywnej na innych kierunkach

studiow.
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Zajgcia do wyboru O | Wybra
ny
obszar
Modul Wybrane problemy F |S Wiedza
ksztalcenia VI | ekonomii q e Ma podstawowa wiedzg o réznych rodzajach struktur i instytucji spotecznych
— do wyboru, (do zwigzanych z teoriami polityki, koncepcjami demokracji, partycypacji
przedmioty wy spolecznej, teoriami zjawisk globalnych, podstawowych teorii
wzbogacajace feministyc_znych, w kontek$cie mediow i w perspektywie spotecznej oraz
program bo kulturowej. K_W02
(Student/ka ru) e Zna metody i narzedzia funkcjonowania klasycznych mediow w
. perspektywie historycznej, wspotczesnych medidow elektronicznych,
wybiera 11 — 7 ) ’ . :
lursd d Historia E S tworzenia i funkcjonowania tre§ci medialnych, oraz ma teoretyczng
ur§0_W podczas komunikacji podbudowg pozwalajacg przewidywaé geneze i opisywac potencjalne
szeseiu miedzyludzkiej. Od konsekwencje okreslonych dziatan mediéw, co pozwala opisa¢ struktury i
Semestrow, epoki oralnej do instytucje spoteczne oraz procesy w nich i migdzy nimi zachodzace. K W06
tfacznie za 22 Facebooka e Ma podstawowa Wiedzg o cztowieku jako aktorze konstytuujacym struktury
ECTS) spoleczne, ktory funkcjonuje w okreslonym otoczeniu politycznym, podlega
Etyka praktyczna w F |S . . ; . .
K Kacii mechanizmom oddziatywania procesow globalnych, w tym mechanizmom
omuni aFJ' wykluczania, funkcjonujacych w $wiecie srodkéw masowego przekazu i
spofecznej szybkiego przeptywu informacji. K W05
Polska dl a F S e Zna ogdlne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej
poczatkujacych przedsigbiorczo$ei, zasady funkcjonowania rynku, mechanizmy
Media a polityka S komercjalizacji mediow. K W11
Konwersacyjna S UmiejetnoS$ci
metoda badania e Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedze teoretyczna z zakresu historii
mediow komunikacji migdzyludzkiej, etyki praktycznej w komunikacji spotecznej,
elektronicznych relacji miec_l_zy polityka a rpediami, t?orii zj a_wisk globalnych i \_Nsp('ﬁczesnej
Analiza tresci = S partycypacji obywatelskiej oraz teorii feministycznych do analizowania
medialnych konkretnych procesow i zjawisk spotecznych oraz zastosowac ja w
Komercializacia = S rutynowych dziataniach. K U02
. J J ) e Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng na temat tresci
wiedzy naukowe ~ - -
y . J medialnych i mediow elektronicznych wraz z ich uwarunkowaniami
Partycypacja F |S ekonomicznymi do analizy wybranych procesow i zjawisk spotecznych.

publiczna w teorii i
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praktyce K_U02

Zjawiska globalne: = S e Analizuje proponowane rozwigzania konkretnych probleméw zwigzanych z

teorie i mediami i proponuje w tym zakresie odpowiednie rozstrzygnigcia, by w

interpretacje kontelks'cie poglqdc?w wle;{srnyi:h per ;ktowac’ Wia'sne. prognozy na tqmat

e T wspolczesnego $wiata, okreslajac ich znaczenie i miejsce w procesie
EaesT c:g(l)f,\rlzl.r];eorle I F S/H historyczno-kulturowym. K_U07, K_U04
. e Umie samodzielnie zdobywa¢ wiedzg¢ i rozwija¢ umiej¢tnosci badawcze,

Wartos_c twe F S/H wykorzystuje zdobyta wiedzg z zakresu zajeé, aktualizuje swa wiedze.

komunikowaniu K_U06

Ple¢ a media S/H Kompetencje spoleczne:

Media katolickie S/H e Potrafi Wsp(’)idziala_c’ _i pracowg_c’_w grupie, przyjmu_j acw .r.1iej rozne role. Jest

aktywnym uczestnikiem relacji interpersonalnych i relacji ztozonych

Media a F S/H spotecznie, ktore zachodza w otoczeniu prywatnym i zawodowym. K_K02

wychowanie e Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji zadan okreslonych

Zajecia z oferty F |S/H przez siebie lub przez innych. K_K03

WH?2 e Prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwiazane z wykonywaniem

Zajecia z oferty = S/H zawodu, w ktorym wykorzystuje wiedze z zakresu medioznawstwa. K_K04

WH

Zajecia z oferty F | S/H

WH

Zajecia z oferty F [S

WH
Modul Wychowanie @) e Posiada wiedze z zakresu kultury fizyczne;. Zaliczenie z oceng.
ksztalcenia fizyczne (do e Posiada umiejetnosci wigczenia sie¢ w prozdrowotny styl zycia z wyborem
VII- zajecia z (éwiczenia 30 + 30 aktywnosci na cale zycie oraz ksztaltowania postaw sprzyjajacych
wychowania godz., Il IV wy aktywnosci fizycznej na cate zycie.
fizycznego semestr) e Promuje spoleczne i kulturowe znaczenie sportu .i aktywpos’ci fizycznej oraz

bo pielegnuje wiasne upodobania z zakresu kultury fizycznej.
ru)

2 Zajecia ogdlnouniwersyteckie oferowane przez WH lub przedmioty oferowane na kierunkach prowadzonych na WH. Przedmiot nalezy zaliczyé w catosci jesli sktada sig np. z wyktadu i

¢éwiczen.
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Modul Jezyk obcy 5 O |SH e Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, E_gzamin ustny lub
ksztalcenia nowozytny wilasciwych dla medioznawstwa, zgodne z wymaganiami okreslonymi dla | pisemny.
V111 — lektorat | (¢wiczenia 60 + 60 (do poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego.
z jezyka obcego | godz., ll'i IV wy
semestr) bo
ru)
Modul Seminarium 18 O |S Wiedza: Biezace
ksztalcenia IX— | licencjackie e Zna podstawowg terminologie medioznawstwa, ma podstawowg wiedze o | przygotowanie do
seminarium (seminarium 30 + (do charakterze medioznawstwa, jego miejscu w systemie nauk i relacjach do | zajec, aktywnos¢
licencjackie 30 + 30 godz,, IV, wy innych nauk. K_W01 podczas zaje¢. Prace
V i VI semestr) e Ma podstawowa wiedz¢ o cztowieku jako aktorze funkcjonujacym w swiecie kontrolne: Referaty i
bo srodkéw masowego przekazu i szybkiego przeplywu informacji, w | prezentacje. Praca
g0 p ’ .
ru) szczegblnosei jako podmiocie konstytuujacym struktury spoteczne i zasady | licencjacka.

ich funkcjonowania, a takze dzialajacym w tych strukturach. K W05

UmiejetnoSci:

Umie samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ umiejg¢tnosci badawcze i
wykorzystuje zdobyta wiedzg z zakresu medioznawstwa, kierujac si¢
wskazowkami opiekuna naukowego. K _U06

Posiada umiejetnos¢ rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych w
kontekscie funkcjonowania mediow, posiada umiejetnos¢ merytorycznego
argumentowania, z wykorzystaniem pogladow innych autoréw, oraz
formutowania wnioskow. K UOS8

Posiada umiejetnos¢ przygotowania typowych prac pisemmych w jezyku
polskim w zakresie medioznawstwa, dotyczacych zagadnien szczegotowych,
z wykorzystaniem podstawowych ujeé teoretycznych, a takze roznych zrodet
pokrewnych i powigzanych tematycznie. K U09

Kompetencje spoteczne:

Potrafi wspoldziala¢ i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rdzne role.
K_KO02 Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety sluzgce realizacji zadan
okreslonych przez siebie lub przez innych. K_K03

Potrafi uzupetia¢ i doskonali¢ nabyta wiedz¢ oraz umiejetnosci. K_KO6.
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Szczegotowe wskazniki punktacji ECTS*

Moduly ksztalcenia Przedmioty Liczba punktow Liczba punktow ECTS, Liczba punktow ECTS, ktora
ECTS, ktora student | ktora student uzyskuje w student musi uzyskaé w
uzyskuje na zajeciach ramach zajec¢ o ramach zaje¢¢ z zakresu nauk

wymagajacych charakterze podstawowych, do ktorych
bezposredniego praktycznym, w tym odnoszg si¢ efekty ksztalcenia
udzialu nauczycieli zajeé laboratoryjnych i dla okreslonego kierunku,
akademickich projektowych poziomu i profilu ksztalcenia
Modul ksztalcenia I Przedmioty

Teorie mediow

Wstep do komunikacji spotecznej 1 mediow
(wykt.)

Wstep do badania kultury wspotczesnej
(konw.)

Teorie mediow (konw.)

Socjologia kultury (wykt.)

Podstawy psychologii spotecznej (wykt.)

Znak jako nosnik informacji (konw.)

Argumentacja, perswazja, manipulacja (lab.)

Filozofia kultury (wykt.)

Historia mediow (wykt.)

Elementy logiki i teorii rozumowan (konw.)

Modutl ksztalcenia 11
Dzialanie i praktyki
mediow

Socjologia internetu i sieci spotecznych
(konw.)

S I I I I

R k| O O N k| O O]

N & B B DN N O & W

Psychologia reklamy z elementami fizjologii
(lab.)

[EEN

o

o

19




Pragmatyka: sztuka komunikacji
niedostownej (konw.)

Kultura popularna (lab.)

Socjologia literatury (wykt.)

Metody i techniki badania mediow (konw.)

Warsztaty analityczne (lab.)

Marketing wspolczesnych mediow

Teoria i narzedzia PR/Marketing polityczny
(wykt.)

I e I

o | b P O W

N B BB DN W

Intersubiektywno$¢ w komunikacji w
perspektywie interdyscyplinarnej (lab.)

[EEN

o

N

Socjologia i antropologia ptci (konw.)

Ochrona wtasnosci intelektualnej (¢w.)

Jezyk fotografii (wykt.)

Modul ksztalcenia I11
Krytyczne ujecia
mediow

Mechanizmy wytwarzania znaczen 1 przekazu
symbolicznego w §wiecie wspotczesnym
(konw.)

I I

N O N| -

Wl N N W

Nauka, technika, spoteczenstwo wspoétczesne

(lab.)

Nowe (bio)technologie w przekazie
medialnym (konw.)

Etyka reklamy (¢w.)

Etyka mediéw i zycia publicznego (wykl.)

Kognitywistyczne uwarunkowania mediow
(wykt.)

Modul ksztalcenia 1V
Umiejetnosci i

Wspotczesne technologie telewizyjne.
Warsztaty w studiu telewizyjnym UMK (lab.)
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technologie medialne Wspotczesne techniki realizacji radiowej 1 4 4
(lab.)
Laboratorium komputerowe | (lab.) 1 2 2
Laboratorium komputerowe Il (lab.) 1 2 2
Laboratorium komputerowe 111 (lab.) 1 2 2
Trening umiej¢tnos$ci interpersonalnych (lab.) | 1 2 2
Media a grupy wykluczone (lab.) 1 2 2
Komunikacja spoteczna a media (konw.) 1 1 4

Modul ksztalcenia V — | Zajgcia ogblnouniwersyteckie z oferty WH 1 0 2

Zajecia — ; - .

ogoInouniwersyteckie Zajecia ogdlnouniwersyteckie z oferty WH 1 0 2

(4 kursy za minimum 8 —

punktéw ECTS?) Zajecia do wyboru 1 0 2
Zajecia do wyboru 1 0 2

Modul ksztalcenia VI — | Wybrane problemy ekonomii (konw.) 1 1 2

3 Potowe zajeé¢ z puli zaje¢ ogdlnouniwersyteckich Student realizuje z oferty zaje¢ ogdlnouniwersyteckich Wydziatu Humanistycznego, pozostate moga byé
zrealizowane z puli zaje¢ ogdlnouniwersyteckich oferowanych przez inne wydziaty lub, w miarg dostepnosci, z oferty fakultatywnej na innych kierunkach

studiow.
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do wyboru, przedmioty | Historia komunikacji migdzyludzkiej. Od 1 0 2
wzbogacajace program | epoki oralnej do Facebooka (wykt.)
. Etyka praktyczna w komunikacji spotecznej 1 1 2
(Student/ka wybiera 11 (konw.)
kurséw Podczas SZESCIU | polska dla poczatkujacych (wykt.) 1 0 2
semestrow, tacznie za 22
ECTS) Media a polityka (wykt.) 1 0 2
Konwersacyjna metoda badania mediow 1 1 2
elektronicznych (konw.)
Analiza tre$ci medialnych (konw.) 1 1 2
Komercjalizacja wiedzy naukowej (konw.) 1 0 2
Partycypacja publiczna w teorii i praktyce 1 1 2
(konw.)
Zjawiska globalne: teorie i interpretacje 1 0 2
(konw.)
Feminizm. Teorie i zastosowania (wykt.) 1 0 2
Warto$ci w komunikowaniu (wykt.) 1 0 2
Pte¢ a media (laboratorium) 1 1 2
Media katolickie (wykt.) 1 1 2
Media a wychowanie (wykt.) 1 1 2
Zajecia z oferty WH 1 0 2
Zajecia z oferty WH 1 0 2
Zajecia z oferty WH 1 0 2
Zajecia z oferty WH 1 0 2
Modut ksztalcenia VII — | Wychowanie fizyczne 2 1 2

zajecia z wychowania

(¢wiczenia 30 + 30 godz., Il i IV semestr)
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fizycznego
Modutl ksztalcenia VIII | Jezyk obcy nowozytny 4 3 5
—lektorat z jezyka (¢wiczenia 30 + 30 + 30 + 30 godz., IL, 111, IV
obcego I V semestr)
Modul ksztalcenia IX — | Seminarium licencjackie 3 15 18
seminarium (seminarium 30 + 30 + 30 godz., IV, Vi VI
licencjackie semestr)
Razem: | 66 od 83 do 87, w zaleznosci | 121
od wyboru przedmiotow
wzbogacajacych

Wymiar % liczby punktow ECTS, ktora student uzyskuje na
zajeciach z obszaréow nauk humanistycznych i spolecznych:

100% obszar NAUK SPOLECZNYCH
Kierunek studiow MEDIOZNAWSTWO nalezy do obszaru ksztatcenia w zakresie nauk
spotecznych.

Wymiar % liczby punktow ECTS, ktorg student uzyskuje na skutek
wyboru moduléw ksztalcenia:

32,59 %

MODUL ZAJEC OGOLNOUNIWERSYTECKICH (8 pkt ECTS), MODUL
PRZEDMIOTOW DO WYBORU/MODUL WZBOGACAJACY PROGRAM (22 pkt
ECTS), SEMINARIA (18 pkt ECTS), JEZYK OBCY (5 pkt ECTS), WYCHOWANIE
FIZYCZNE (2 pkt ECTS) = 59 pkt ECTS

Procentowy udzial liczby punktow ECTS dla kazdego z obszarow (w
przypadku przyporzadkowania kierunku do wi¢cej niz jednego
obszaru ksztalcenia):

Procentowy udzial liczby punktéw ECTS, ktore student uzyskuje
realizujac moduly zaje¢ powigzane z prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki lub sztuki zwigzanej z tym
kierunkiem studiow stuzace zdobywaniu przez studenta poglebionej
wiedzy oraz umiejetnosci prowadzenia badan naukowych (dotyczy
profilu ogolnoakademickiego)

55%

Procentowy udzial liczby punktéw ECTS, ktore student uzyskuje
realizujac moduly zaje¢¢ powiazane z praktycznym przygotowaniem
zawodowym stluzgce zdobywaniu przez studenta umiejetnoSci
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praktycznych i kompetencji spolecznych (dotyczy profilu

praktycznego)
Program studiow obowigzuje od semestru ...zimowego.......... roku akademickiego 2016/2017.
Program studiow zostat uchwalony na posiedzeniu Rady Wydziatu Humanistycznego wdniu ......................... 2016.........cceenne r.

(nazwa wydziatu) (data posiedzenia rady wydziatu)

(podpis Dziekana)

* Liczba punktow ECTS uzyskiwanych — zgodnie z programem studiow - przez studenta za zaliczenie przedmiotu nie jest suma kolumn: ,,Liczba punktoéw ECTS, ktorg student uzyskuje na
zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich”, ,,Liczba punktéw ECTS, ktdra student uzyskuje w ramach zajeé o charakterze praktycznym, w tym zajec
laboratoryjnych i projektowych”, ,Liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z zakresu nauk podstawowych, do ktérych odnosza si¢ efekty ksztatcenia dla
okreslonego kierunku, poziomu i profilu ksztatcenia”.
np. przedmiot ,,X” - przewidziany w programie studiow jako laboratorium w wymiarze 30 godzin, za zaliczenie ktoérego student uzyskuje 2 pkt ECTS powinien zosta¢ rozpisany :
- w kolumnie ,,Liczba punktow ECTS, ktora student uzyskuje na zajgciach wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich” — 1 ECTS;
- w kolumnie ,,Liczba punktow ECTS, ktdra student uzyskuje w ramach zajec¢ o charakterze praktycznym, w tym zajeé¢ laboratoryjnych i projektowych” - 2 ECTS;
- w kolumnie ,,Liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach zajec¢ z zakresu nauk podstawowych, do ktorych odnosza si¢ efekty ksztalcenia dla okreslonego kierunku,

poziomu i profilu ksztalcenia” — 2
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